
鹤庆县电子商务进农村综合示范绩效评价后续资金项目（农村特色产品营销体系建设项目）投资概算表

	序号
	项目
	建设内容
	中央财政资金（万元）
	备注

	1
	摸清我县农村特色产品现状
	完成我县农产品和手工业产业资源、品牌发展现状、品牌建设的摸排，确定以“银都鹤庆”为代表的农村特色产品发展战略方向和价值基础、发展使命、发展目标、产品架构、推广策略、组织模式与管理体系等，形成符合我县农村特色产品优势的营销规划、建立品牌形象。对系列产品进行梳理分类，进行合理科学的品牌定位与母子品牌的组合规划；提炼品牌价值点、文案输出，形成农村特色产品《品牌故事》（含品牌传播主题/品牌消费主张）；根据县域特征，编制区域公共品牌管理规范，完成产品拍照与视频拍摄，编写产品详情，形成《农村特色产品手册》；建立产品商品化，网货化流程；针对产品特性为产品进行结构造型和包装的美化装饰设计，形成《农村特色产品包装设计手册》。
	57
	

	2
	提升我县农村特色产品质量
	一是由检测院对县内重点上线企业开展以“三品一标”为主的品牌创造培训班，培训170人次，资料、教材、误餐等以每人每天180元计，需3万元。二是由检测院对接农业农村局，创建10个无公害农产品补助10万元（每创建1个补助1万元），创建5个绿色食品补助10万元（每创建1个补助2万元），创建1个有机食品补助3万元。三是为提高企业上线产品信誉度，保证上线产品质量安全，由检测院为企业上线提供免费检测服务，年计划检测200批次，由承办单位负责购置试剂耗材的费用。
	71
	该项资金不纳入招标范围，由县局直接补至相关部门和企业。

	3
	拓展我县农村特色产品营销路径
	  完成农村特色产品发布会“1+2”场（即1场境外和2场国内），形成《农村特色产品发布会宣传手册》一套，着力推广我县农村特色产品；完成品牌推广，借助传统媒体新媒体自媒体等形式，设计传播方案与议程，制定《农村特色产品品牌全年推广计划书》。建立线下渠道、制定《渠道招商手册》《渠道管理规范手册》；聚焦商旅人群，实现精准场景营销、线上产品交易，智慧优化管控；参与农村特色产品展会不低于5场（境外及国内）。服务后期围绕区域品牌战略定位及核心价值，持续跟踪品牌的战略推进与执行；为当地政府相关部门和相关企业提供免费培训，为规划的落地实施提供专业指导。
	169.5
	

	合计
	
	
	297.5
	




